Szanowni Panstwo,

potwierdziliscie swoj udziat w wydarzeniu: Siemens Automotive Conference 27 — 28 pazdziernika
2026

Na tej podstawie my, Siemens Sp. z 0.0., jako gospodarz wydarzenia, przyjmujemy, ze:

. nie ma przeszkdd wynikajgcych z powszechnie obowigzujgcego prawa, ani tez z majgcych
zastosowanie do Panstwa innych regulacji, w tym regulacji wewnetrznych obowigzujgcych w panstwa
firmie, co do Panstwa udziatu

. Panstwa pracodawca jest Swiadomy faktu Panstwa uczestnictwa i przyjecia nastepujgcych
Swiadczen: 2700zt, (obejmujacych koszt noclegu, wyzywienia, parkingu, udziatu w czesci
konferencyjnej)

Dobre nawyki poparte przepisami:
* Nie rozmawiamy z konkurentami, szczegdlnie podczas nieformalnych spotkan, jezeli:

(1) nie mamy ku temu waznego powodu biznesowego,
(2) nie jestesmy pewni, ze nie naruszamy zadnych przepisow o ochronie konkurencji
(skonsultuj sie z Dziatem Prawnym lub Dziatem Compliance, patrz dane kontaktowe).

* Jesli mamy wazny powdd ku temu, by skontaktowacé sie z konkurentem, nie rozmawiamy o:

= Alokacji klientéw, rynkéw lub terytoridw,

= Zamowieniach i ich wielkosciach,

= Zdolnosciach, wielkosci produkcji oraz kontyngentach,

= Strategiach korporacyjnych, planach rynkowych, np. strategiach sprzedazowych, pracach
rozwojowych nad obecnymi lub przysztymi produktami, inwestycjach, bojkotach,

= Ofertach przetargowych lub projektach, oraz o postepowaniu podczas przetargéow lub
angazowaniu sie w ukrywanie cen.

* Z klientami, dystrybutorami lub dostawcami nie rozmawiamy o:

= Stosowaniu minimalnych cen odsprzedazy.

Mozna natomiast dokonywaé niezobowigzujgcych rekomendacii, tj. rekomendowac¢ ceny
odsprzedazy bez wywierania presiji lub oferowania zachet. Mozna réwniez ustala¢ maksymalne
ceny odsprzedazy.

= Blokowaniu eksportu lub reimportu.

W przypadkach, w ktérych Siemens ma silng pozycje rynkowg udzialu w rynku, nie nalezy
podejmowac nastepujgcych dziatan bez uprzedniego zasiegniecia rady w Dziale Prawnym:

= Umowy o wylgcznosci lub rabaty za lojalnosé,

= Nadmierne lub agresywne obnizanie cen,

» taczenie produktu z segmentu, w ktérym Siemens ma silng pozycje rynkowg z innym
produktem,

» Dyskryminacja (bez obiektywnego uzasadnienia np. inne ceny dla klientéow koncowych
w zaleznos$ci od upustéw za wielkos¢ transakgciji),

» Odmowa dostawy lub udzielenia licencji (bez obiektywnego uzasadnienia).



